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RI sociale et personnalisée
basée sur le profil utilisateur

Informations personnelles

Informations extraites
-Tags,
-Annotations,
-Relations sociales, 
-Commentaires, 
-Publications, 
-Centres d’intérêts 
Informations générées

Informations externes
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Problématique

● Construction d'un profil utilisateur :

– Quelles informations sociales exploiter ?
● Informations personnelles + informations externes

– Comment les exploiter ?

● Comment intégrer le profil utilisateur dans le 
processus de recherche personnalisée et 
sociale.
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Évaluation des propositions

● Collections de tests : (RI personnalisée et sociale)

– TREC Microblog,

– INEX Social Book Search,

– Les données du centre de R&D régional de 
l’entreprise Best Of Media,

– Construction de collections.
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Merci      !!
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